-TOBB BAŞKANI RİFAT HİSARCIKLIOĞLU:

-''(KRİZ VARSA ÇARE DE VAR KAMPANYASININ) AMAÇLARINDAN

BİRİ DE, ÇAREYE ODAKLI BİR TARTIŞMA SÜRECİ BAŞLATMAK''

-''BİRBİRİMİZLE KAVGAYI VE ÖTEKİ DİYE GÖRMEYİ BIRAKIP,

HEDEFE ODAKLANALIM. AMAÇ, TÜRKİYE'NİN YÜZÜNÜN GÜLMESİ''

-''ÜLKEMİZDE ÇÖZÜMSÜZLÜK PSİKOLOJİSİ BULAŞICIDIR. BİZ,

BUNU ORTADAN KALDIRMAK İÇİN HERKESE ÇAĞRI YAPIYORUZ,

HERKES, MEVCUT SORUNLARIN ÇÖZÜMÜNE KATKI VERSİN''

İSTANBUL (A.A) - 02.06.2009 - Andaç Hongur - Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB) Yönetim Kurulu Başkanı Rifat Hisarcıklıoğlu, ''Kriz varsa çare de var'' kampanyasının amaçlarından birinin de çareye odaklı bir tartışma süreci başlatmak olduğunu belirtti.

Kampanyanın geldiği noktaya ilişkin olarak, AA muhabirine bilgi veren Hisarcıklıoğlu, Türkiye'nin yıllardır beklediği iş birliği anlayışıyla işçi, işveren, esnaf ve memur el ele vererek, uzun soluklu kampanya başlattıklarını ve 5 hafta sürecek kampanya tasarladıklarını anlattı.

Hisarcıklıoğlu, birinci haftanın sloganının, ''Eve kapanma pazara çık'', ikinci haftanın sloganının ''Kimse işini kaybetmesin'' olduğunu hatırlatarak, kampanyaya destek veren kurumların hızla artığına işaret etti.

TOBB, TÜRK-İŞ, HAK-İŞ, TESK, TİSK, KAMU-SEN, TİM, TÜSİAD, MÜSİAD, TÜRKONFED, Ankara Giyim Sanayicileri Derneği, AMPD, DEİK, TİKAD, BMD, TÜMSİAD, BAKTAD, MOBİSAD'ın kampanyayı desteklediği kaydeden Hisarcıklıoğlu, ''Bugün baktığımız zaman sivil toplum ve meslek örgütleri olarak dünyada bir ilki gerçekleştiriyoruz'' dedi.

Hisarcıklıoğlu, kriz varsa, çaresi olduğuna da inandıklarını, çaresizliğe, ümitsizliğe, karamsarlığa kapılmanın gereği olmadığını düşündüklerini ifade ederek, şunları söyledi:

''Bu farkındalığı yaymak için bir kampanya başlattık. Tabii ki bu kampanya, krizin çözümü olmayacak. Hepimizin farkında olması gereken bir gerçek var; Türkiye kendine özgü ekonomik yapısı olan bir ülkedir. Türkiye, ekonomisinin dinamizmini, kendi içinden, gençliğinden, üretim ve tüketim gücünden alan bir ülkedir. Milli gelirin yaklaşık yüzde 70'ini oluşturan hane halkı tüketimini canlı tutmak krizin etkilerini hafifletmek için önemlidir. Rekabet içinde olduğumuz birçok ülke, küresel krizle mücadele önlemleri alırken, kendi iç pazarlarını canlandırma ve başka ülkelere kaptırmama mücadelesi veriyor. Biz de bunu yapmalıyız.''

-''ÖTV İNDİRİMİ İLE TULUMBAYA SU DÖKÜLDÜ''-

Rifat Hisarcıklıoğlu, üreten Türkiye'nin dayanma gücünü artırmak için, iç piyasayı canlandırmak gerektiğini vurgulayarak, iletişim kampanyasının, sadece zihinsel hazırlık sürecini oluşturduğunu, krizin üstesinden hep beraber nasıl gelinebileceği konusunda halkla bilgi paylaşımında bulunduklarını söyledi.

Bu konuyu bütün olarak ele almak gerektiğini ve herkese görev düştüğünü belirten Hisarcıklıoğlu, ''Tek başına iletişim kampanyası ile krize çözüm getiremeyiz'' değerlendirmesinde bulundu.

Hisarcıklıoğlu, Anadolu'da kampanyaya çok yoğun ilgi olduğunu belirterek,şunları anlattı:

''Nerede? Malatya'da, Denizli'de, Artvin'de, Diyarbakır'da, Yozgat'ta, Alanya'da... Yani Türkiye'nin dört bir yanında... Vali, belediye başkanı, sivil toplum örgütleri, meslek kuruluşları birlikte çarşıya çıkıyorlar, alışveriş yapıyorlar. Yaptıkları alışverişi de hayır kurumlarına bağışlıyorlar. Şehirlerini afiş, pankart, bilboardla donatıyorlar. Kampanya, toplumsal bir harekete dönüştü ve giderek büyüyor.

Kampanya kapsamında BMD üyesi yaklaşık 400 marka, her gün mağazalarına gelen 2 milyon kişiye iç pazarı canlandırmak için indirim ve promosyon yapacağını duyurdu. Ankara Giyim Sanayacileri Derneği yüzde 10 indirim uygulama kararı aldı. AMPD üyesi firmalar, kampanya kapsamında çeşitli indirimler ve promosyonlar yapacak. Birçok firmamız, bu kapsamda birçok özel etkinliğe imza atıyor. Önümüzdeki günlerde firmalar kampanya kapsamında neler yapacaklarını duyuracaklar.''

-''CUMHURBAŞKANIMIZ DA KAMPANYAYA DESTEK VERDİĞİNİ AÇIKLADI''-

''Biz bu krizi aşarız. Aşacağımıza da inanıyorum'' ifadesini dile getiren Hisarcıklıoğlu, krizin sonunun geleceğini ancak bu süreçte kaybetmeden veya diğer ülkelere göre daha az kaybederek bu işten kazançlı çıkmak gerektiğine dikkati çekti.

Hisarcıklıoğlu, şöyle dedi:

''Birbirimizle kavgayı ve öteki diye görmeyi bırakıp, hedefe odaklanalım. Amaç, Türkiye'nin yüzünün gülmesi. İç pazarı canlandırmak için başka görüşleri olan da varsa herkesi dinlemeye hazırız. İhracatta son ayda yüzde 40 azalma yaşandı. Dünya pazarları daralıyor. İhracat yaptığımız ülkeler eksi büyüme yaşıyor. Geçmişte yaşanan krizleri aşmamızda ihracat ülkemize önemli katkılar sağladı. Ama bu yaşanan küresel kriz sürecinde, dış pazarları canlandırma şansımız yok. İç pazarı canlandırmamız bu dönemi atlatmak için şart.

Hükümetin, vergi indirimlerine de devam etmesini bekliyoruz. Onun dışında isteklerimiz hükümete iletiyoruz. Ama burada önemli olan biz üzerimize düşeni yapmaya çalışıyoruz. Ak Parti, CHP ve MHP bu kampanyaya tam destek veriyor. Cumhurbaşkanımız da kampanyaya destek verdiğini açıkladı.''

Esnaf kepenk kapattığı zaman, üreten tesisin kepenk kapattığını veya işçi çıkarttığını, gelir azaldığı zaman tüketimin azaldığını dile getiren Hisarcıklıoğlu, ''Aynı halkanın içinde dönüyoruz. Tüketim azaldığı zaman esnaf veya tüccar dükkan kapatıyor kepenk indiriyor. Diğer bir ifadeyle tüketime devam etmek gerekiyor'' dedi.

Hisarcıklıoğlu, ''Para mı var harcayalım diyenler oluyor?'' ifadesine yer vererek, şöyle devam etti:

''Türkiye'de üç kesim var. Birinci kesim, parası olup harcayanlar. Onlara zaten bir şey söylemiyorum. Parası var olup harcamayanlar var. Bunu da nerede gördük otomotivde ÖTV indiriminde gördük. Ocak ayında otomotiv satışları yaklaşık 13 bin iken, nisan ayında 36 bine çıktı. Yani tulumbaya az su döküldü, otomotivdeki durum ortaya çıktı. ÖTV indirimi sonunda devletin de geliri arttı. Şubat ayında otomobil fabrikaları kısa çalışma ödeneğinden faydalanmak için müracaat etmişlerdi. ÖTV indirimi olunca ne oldu? Devletin geliri arttı ve kısa çalışma ödeneğinden vazgeçtiler. Otomobil satışlarının neredeyse yüzde 80 nakit parayla oldu.

'Şimdi eve kapanma pazara çık' çağrısı özellikle bu kesime yönelik. Bu kesime 'korkma pazara çık, eğer sen pazara çıkmazsan alışveriş etmezsen o zincirin halkalarını kırmış oluyorsun, kırdığın zaman sen evinde de işsizliği hissedebileceksin' diyoruz. Üçüncü kesim ise, özellikle dar ve sabit gelirli olanlar. Onlara devletin destek sağlanması lazım. Harcama çeki veya başka bir destek olabilir. Özellikle bu kesimi de harekete geçirmemiz lazım.''

-''BU RUHLA ÖNÜMÜZDEKİ BÜTÜN ENGELLERİ AŞARIZ''

TOBB Başkanı Hisarcıklıoğlu, kampanyanın amacına ulaştığını belirterek, kampanyanın amaçlarından birinin de çareye odaklı bir tartışma süreci başlatmak olduğunu söyledi.

Kampanyanın ilk mesajı olarak tüketicilere, ''eve kapanma pazara çık'', ikinci olarak ''kimse işini kaybetmesin'' dediklerini hatırlatan Hisarcıklıoğlu, önümüzdeki günlerde üçüncü mesajı açıklayacaklarını bildirdi.

Hisarcıklıoğlu, işsizlerin iş bulmasını, işini kaybedenlerin işe geri dönmesini ve kepenklerin kapanmamasını istediklerini vurgulayarak, şu görüşleri dile getirdi:

''Biz bu ruhla önümüzdeki bütün engelleri aşarız. Ekonomileri üretim, istihdam ve tüketim ayakta tutar. Biri olmazsa kriz kazanır. Krize yenilmeyeceğiz, ülkemize hep birlikte destek olacağız. Kaybetmek kolay kazanmak zordur. Ülkemizde çözümsüzlük psikolojisi bulaşıcıdır. Biz bunu ortadan kaldırmak için herkese çağrı yapıyoruz. Herkes, mevcut sorunların çözümüne katkı versin.''

(AND-ALİ-KUM)
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