- TOBB KAMPANYASINA ADANA’DAN DESTEK

- TÜRKİYE ODALAR VE BORSALAR BİRLİĞİ’NİN (TOBB) ÇEŞİTLİ SİVİL TOPLUM ÖRGÜTLERİ VE SENDİKALARIN DESTEĞİYLE BAŞLATTIĞI, “KRİZ VARSA ÇARE DE VAR SEFERBERLİĞİ”NİN İKİNCİ HAFTASI TAMAMLANIRKEN, KAMPANYAYA ADANA’DAKİ İŞ YERLERİ VE VATANDAŞLAR YOĞUN İLGİ GÖSTERİYOR
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ADANA (İHA) - Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği’nin (TOBB) çeşitli sivil toplum örgütleri ve sendikaların desteğiyle başlattığı, “Kriz Varsa Çare de Var Seferberliği”nin ikinci haftası tamamlanırken, kampanyaya Adana’daki iş yerleri ve vatandaşlar yoğun ilgi gösteriyor.

Toplam beş hafta sürmesi planlanan kampanyanın ilk haftasında tüketicilere, "Eve Kapanma Pazara Çık", ikinci haftasında ise işçi ve işverene yönelik "Kimse İşini Kaybetmesin" mesajının verildiğini hatırlatan Adana Ticaret Odası (ATO) Başkanı Şaban Baş, Çukurova’da faaliyet gösteren tüm işyerlerinin kampanya afişlerini iş yerlerine asarak, bölgede yaşayan vatandaşların ise çarşı-pazara çıkıp alışverişlerini yaparak kampanyaya etkin destek verdiğini vurguladı. İş yeri sahiplerinin son günlerde satışlarında belirli bir canlılık yaşadıklarını bildirdiklerini de ifade eden Baş, kampanyanın hedefine ulaşacağına inandığını kaydetti. Kampanyanın ana hedefini, iç pazarın canlandırılmasının, dolayısıyla tüketimin artırılmasının oluşturduğunu kaydeden ATO Başkanı Baş, “Kriz ortamında ülke olarak iç potansiyelimizin gözden geçirilmesi ve değerlendirilmesinin sağlanması son derece önem taşımaktadır. Çünkü ekonomileri ayakta tutan temel unsurları üretim, istihdam ve tüketim oluşturmaktadır. Dolayısıyla bu unsurların sağlıklı bir şekilde devamını sağlayamazsak sadece ekonomik değil, sosyal dengelerin de bozulması söz konusudur. Bu nedenle krizin aşılabilmesine yönelik olarak, işçisi, işvereni, Odaları, meslek kuruluşları, sivil toplum örgütleri, kurum ve kuruluşları, bürokrasisi ve hükümetiyle toplumun tüm kesimlerine ağır görev ve sorumluluklar düşmektedir” diye konuştu.

Kampanyanın işsizlerin iş bulmasını, işini kaybedenlerin işe geri dönmesini ve kepenklerin kapanmamasını sağlamayı hedeflediğini de vurgulayan Şaban Baş, ATO Yönetim Kurulu adına yaptığı açıklamada daha sonra şu görüşlere yer verdi:

“Devlet İstatistik Enstitüsü tarafından açıklanan resmi işsizlik rakamları, ülkemizde 3.8 milyon işsiz olduğunu, ayrıca 2,5 milyon kişinin de iş aramaktan umudunu kestiğini göstermektedir. Bu son derece acı ve çarpıcı bir görünümdür. Çünkü 6,3 milyon insanımızın evine ekmek götürmekte zorlandığı ağır bir ekonomik buhran dönemini yaşamaktayız. Böylesine bir krizin aşılabilmesi için kuşkusuz tek başına alışverişe-pazara çıkmak sonuç vermeyeceği gibi, işsizliği de azaltmayacaktır. Ancak tüm vatandaşlarımızın krizin etkilerinden ürkerek alışverişlerini tamamen bitirmeleri, zaten var olan krizin etkilerinin daha da artmasını körükleyecektir. Kampanya, bu düşüncelere dikkat çekmeyi ve kriz varsa çaresi de bulunduğuna işaret etmektedir. Bu nedenle krizi görerek çaresizliğe, ümitsizliğe, karamsarlığa kapılmanın gereği olmadığını düşünüyoruz. Çünkü kriz dolayısıyla sadece ülkemizde değil tüm dünyada tüketim düşmüştür. Yani dünya pazarları daralıyor, dolayısıyla ihracat yaptığımız ülkeler eksi büyüme yaşıyor. Nitekim ihracatımız son aylarda yüzde 40 oranında daralırken, kapasite kullanım oranlarında da tarihi düşüşler yaşanmıştır. Bu nedenle Türkiye ekonomisinin toparlanabilmesi için öncelikle iç piyasamızın canlandırılması gerekmektedir. Bunun için de kuşkusuz en önemli yol, milli gelirimizin yaklaşık yüzde 70’ini oluşturan hane halkı harcamalarının canlı tutulmasından geçmektedir. Üretime ve tüketime açık, genç nüfusu ile ülkemizin bunu başaracağına da gönülden inanıyoruz.”
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